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L'institut de développement de produits

est une association d’'industriels

dont la raison d’étre est

d’accelérer 'adoption de meilleures pratiques
en développement de produits

afin de rendre les entreprises manufacturieres
gquébécoises plus compétitives
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Sur le chemin de la performance

® Nouvelles directives, politiques et réglementations

® Nouvelles exigences des marches

® Pressions sur les ressources se traduisant par
I'augmentation du colt des matieres premieres...




L 'évolution
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Qu'est-ce I'écoconception?

...concevoir un produit (bien ou service)
en améliorant ses caractéristigues
environnementales, tout au long de son
cycle de vie, sans diminuer sa qualité ou
sa performance.
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Les avantages pour...

Victor Innovatex

- Accroissement de 600 % de la
demande entre 2004 et 2006 pour les
produits certifiés écologiques

Sullair

- 10% moins cher que le compresseur
chinois (Retour de la ligne de production en France)
- Recyclable a 94%
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Les trois concepts de base de I'écoconception

1. Cycle de vie

2. Moment opportun

3. Amélioration relative et continue
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Le cycle de vie d'un produit

Extraire Produire Distribuer Utiliser Eliminer

Utiliser des
ressources recyclées /

Réutiliser / Recycler / Composter
recyclables / renouvelables

, Institut de L. .
développement Carrefour des matériaux 2007 — 12 avril 2007 8
de produits



Les trois concepts de base de I'écoconception

1. Cycle de vie

2. Moment opportun

3. Amélioration relative et continue
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Agir des la conception de produit en equipe
multifonctionnelle
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Les trois concepts de base de I'écoconception

1. Cycle de vie

2. Moment opportun

3. Amélioration relative et continue
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Steelcase réduit le volume de son emballage de 30%

Résultat: 300 a 400 camions de moins sur laroute par an
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Lavo developpe une formule
«  biodegradable, plus efficace et qui
" conserve sa performance méme a

soss | I'eau froide

COLD WATER

#% L'entreprise concoit un contenant
’. .’ entierement recyclable

Elle s'approvisionne majoritairement
chez des fournisseurs de |'est du
Canada et fabrigue a Montreéal
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L'écoconception:
Quels avantages pour l'entreprise?

® se difféerencier de la concurrence et
ameliorer I'image corporative

® devancer les réglementations et les
attentes du marcheé

® stimuler la capacité d'innovation

® réduire certains codts

Source: Agence de l'environnement et de la maitrise de I'énergie
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Processus de creation d'un changement majeur

8) Ancrer les nouvelles approches
dans la culture de I'entreprise

7) Consolider les gains et genéerer
plus de changements

Générer des succes a court terme

P e

4) ‘Communiguer

*35 changement —
~ 3) Développer une’\glslon et uae
” e R strategle RS

- Source: Adaptation de John P. Kotter, "Why_.Trqr\_r_*s_fg.r_rn" '”"n-,'Efforts Fatl' Harvard Busm




L'IDP et ses partenaires transforment le milieu
iIndustriel au Québec
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L’écoconception : quels retours
économiques pour I'entreprise ?
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